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В  статье рассматриваются словообразовательные неологизмы как отражение современ-
ной эпидемической обстановки в  мире. Материалом для анализа послужили медийные тексты. 
Социальная обусловленность языка СМИ привела к появлению большого количества новых номи-
наций. Автор предпринимает попытку выделить узуальные способы словообразования (префик-
сация, суффиксация), отмечает расширение круга аффиксоидов. С  помощью новообразований 
журналисты выражают негативное отношение к  эпидемической обстановке в  мире, оказывают 
психологическое воздействие на читателя, иронично осмысляют окружающую действительность, 
приближают медийную коммуникацию к  разговорной речи, обозначают высокотехнологичные 
явления. Автором описаны такие неузуальные (окказиональные) способы словопроизводства, как 
контаминация, тмезис, междусловное наложение, заменительная деривация. В статье отмечает-
ся, что окказиональные деривационные средства позволяют журналистам достичь комического 
эффекта, привлечь внимание адресата; нарушая принцип целостности слова, они выражают нега-
тивную экспрессию. Проведены структурно-семантический и словообразовательный виды анали-
за инноваций. Сделан вывод о том, что огромное влияние на язык оказывают экстралингвистиче-
ские факторы.
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mation (prefixation, suffixation) and notes the expansion of affixoids. With the help of neologisms, journalists express 
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На рубеже XX–XXI  вв. в  мире про-
изошли глобальные изменения во 

всех сферах общества. Как отмечают 

исследователи, «глубокие и принципиаль-
но важные перемены происходят прак-
тически одновременно во всех сферах 
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жизнедеятельности общества и, в  той или 
иной степени, охватывают все страны и на-
роды нашей планеты» [Колин 2019: 6]. Сме-
на политических установок, ликвидация цен-
зуры, научно-технический прогресс, между-
народные контакты, социальные катаклизмы 
оказали влияние на язык средств массовой 
информации. По мнению Н.  С.  Валгиной, 
«влияние социального фактора на изменения 
в  языке оказывается активным и  заметным 
в наиболее динамичные периоды жизни об-
щества, связанные с существенными преоб-
разованиями в разных сферах жизнедеятель-
ности» [Валгина 2003: 9]. Журналисты стали 
управлять вниманием адресата, воздейство-
вать на его мышление, искажать информа-
цию, создавать собственную реальность. Как 
справедливо отмечает О.  С.  Иссерс, «медиа 
в постиндустриальном обществе являются не 
только посредниками в  трансляции инфор-
мации, но и одним из главных стимулов для 
формирования социальных норм во всех сфе-
рах общественной жизни» [Иссерс 2019: 179].

Социальная обусловленность языка 
СМИ привела к  появлению большо-
го количества словообразовательных не-
ологизмов (новообразований). Иннова-
ции интерпретируют реалии действитель-
ности, отражают изменение ценностей, 
воздействуют на языковой вкус адресата. 
«Существенной особенностью словарно-
го состава является его непосредственная 
обращенность к  явлениям действитель-
ности, поэтому именно в лексике отража-
ются все изменения, происходящие в об-
щественной жизни, что неизбежно влечет 
за собой создание новых наименований» 
[Катермина 2016: 27].

Иллюстрацией того, что язык отражает 
состояние современного общества, форми-
рует мышление всей нации и чутко реагиру-
ет на социально-политические изменения, 
могут служить новые номинации, возник-
шие как реакция на эпидемическую обста-
новку в мире. Ситуация с коронавирусной 
инфекцией (Covid-19) активно освещает-
ся в  медиакоммуникации. Распростране-
ние респираторной инфекции, отсутствие 
эффективных средств лечения и  гибель 
зараженных вызывают деструктивное воз-
действие на социально-экономическую 
жизнь общества. Это проявляется в  том, 
что отменяются спортивные и  культур-
но-массовые мероприятия, закрываются 
границы между странами, увеличиваются 

затраты в  сфере здравоохранения. Таким 
образом, бурное обсуждение в  обществе 
опасного заболевания привело к  возник-
новению в языке новообразований.

При создании инноваций, отражающих 
распространение коронавирусной инфек-
ции, журналисты используют такие узу-
альные способы словообразования, как 
префиксация и  суффиксация. Активность 
проявляют приставки анти- со значе-
нием отрицания и  псевдо- с  семантикой 
фиктивности: 

Apple потребовался антикоронавирус
IPhone, как известно, разработан в  Кали-

форнии и изготовлен в Китае, что означает, что 
и компания Apple страдает от вспышки корона-
вируса на стороне как спроса, так и  предложе-
ния. (Seldon.News, 28.01.20); 

Я  считаю, что коронавирус в  Китае  – это 
пробный удар по населению этой страны. 
Китай ведет войну на всех континентах. <…> 
Январская псевдоэпидемия может быть преду-
предительным ударом. (Президент, 07.02.20).

Анализ материала показал, что с помо-
щью подобных префиксальных новообра-
зований журналисты выражают негатив-
ное отношение к эпидемической обстанов-
ке в мире.

Продуктивным способом образования 
новых номинаций является суффиксаль-
ный способ. «При суффиксальном способе 
формант (суффикс) сочетается не с  целым 
производящим словом, как при префик-
сальном способе, а с основой производяще-
го слова» [Мусатов 2010: 252]. Журналисты 
активно используют размерно-оценочный 
суффикс -ищ(е): Вирусище, Коронавируси-
ще (заголовки). С  помощью новообразо-
ваний с  данным экспрессивным суффик-
сом они оказывают психологическое воз-
действие на адресата, иронично осмысляют 
действительность и приближают медийный 
текст к  разговорной речи. «Активизация 
размерно-оценочного словообразования не 
только в  разговорной речи, но  и  в  медий-
ных текстах объясняется усилившейся 
в последние десятилетия тенденцией СМИ 
к  фамильярному умалению и  снижению 
объектов номинации, к высокой плотности 
оценочной тональности медийного текста» 
[Радбиль, Рацибурская 2017: 35].

Отрицательную экспрессию нередко 
приобретают новообразования с  суффик-
сом -и- с семантикой ‘совершать действия, 
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имеющие отношение к  тому, что названо 
мотивирующим существительным’1: 

Мамочки, перестаньте «коронавирусить»!
Коронавирус стал сегодня, пожалуй, самым 

сильным оружием пропаганды на всех уровнях 
и  в разных регионах мира. Именно пропаган-
ды, потому что известно, что умереть от обыч-
ного гриппа гораздо проще, чем от коронавиру-
са. (FLB.ru, 03.03.20).

В  данном случае отрицательный смысл 
идет от мотивирующего имени существи-
тельного коронавирус. Нельзя не согла-
ситься с  исследователями, что «подобные 
глаголы (в основном это глаголы на -ить) 
очень легко образуются, как только посту-
пает социальный заказ» [Ильясова, Амири 
2015: 153].

Активно расширяется группа аффиксо-
идов при образовании новых лексических 
единиц в  медиакоммуникации. В  медий-
ных текстах зафиксированы новые номи-
нации с  префиксоидом кибер- для обо-
значения высокотехнологичных явлений: 
Осторожно, кибер-коронавирус: эксперты 
рассказали, как не попасть в ловушку мошен-
ников (заголовок). Отметим, что с помощью 
инноваций с префиксоидом кибер- журна-
листы создают объекты виртуальной реаль-
ности. Новообразования с  данной морфе-
мой обладают отрицательной экспрессией, 
которая поддерживается контекстом.

Дериваты с  суффиксоидом -гейт с  се-
мантикой ‘политический скандал’ журна-
листы используют для распространения 
негативной информации и  отражения ак-
туальных социальных явлений: 

Коронавирусгейт, судя по всему, должен был 
отодвинуть в  тень другую информационную 
повестку дня Украины, речь идет о  Мюнхенской 
конференции с  ее позорными предложениями, 
хотя в то же время на Совбезе ООН повторили фор-
мулу: Россия – агрессор. (Еспресо TV, 27.02.20).

По мнению И.  В.  Гуровой, «языко-
вым маркером глобализации и  сверх-
событийности социальной жизни сла-
вян становятся гейтлексемы  – слова 

1  Лопатин В. В., Улуханов И. С. Словарь сло-
вообразовательных аффиксов современного 
русского языка. – М., 2016. – С. 721.

с интернациональным компонентом -гейт, 
обозначающие скандалы преимуществен-
но в политической сфере» [Гурова 2019: 84].

Для языка СМИ характерны новообра-
зования с суффиксоидами -мания и -фобия 
со значением чрезмерного пристрастия 
или боязни чего-либо: 

Необходимо признать, что уже сейчас 
в  мире формируется и  растет симптомоком-
плекс, заправленный вирусофобией и маскомани-
ей, причем они взаимосвязаны и  взаимно вли-
яют друг на друга. <…> Поэтому фактор искус-
ственного манипулирования СМИ по вопросам 
распространения коронавируса отметать нельзя. 
(Радио «Эхо Москвы», 30.01.20).

Несложно заметить, что «одним из сло-
вообразовательных средств регулярно вос-
производимой в  современном дискур-
се метафоры болезни являются аффиксы 
и аффиксоиды -мания, -ман <…> и -фобия» 
[Нефляшева 2009: 179].

В  медийной коммуникации широко 
используются неузуальные способы сло-
вообразования. Как справедливо отме-
чают исследователи, «особым средством 
создания экспрессии при восприятии тек-
ста являются собственно окказиональные 
способы словопроизводства, которые сами 
являются нарушителями языкового стан-
дарта» [Петрова, Рацибурская 2011: 84].

Ярким экспрессивным средством служат 
сложносокращенные новообразования: 

Вирусономика Трампа
Президент США объявил в  стране режим 

«чрезвычайной ситуации» из-за вспышки коро-
навируса (Новая газета, 14.03.20)  ← вирус + 
(эк)ономика.

Данный пример можно рассматривать 
как образец бинарного словообразования: 
с одной стороны, перед нами результат сло-
го-словной аббревиации с нетрадиционным 
начальным усечением второго компонен-
та (безаффиксный способ); с другой – при-
мер основосложения по аббревиатурному 
типу (комбинированное словопроизвод-
ство). С помощью подобных новообразова-
ний журналисты достигают иронично-сар-
кастического тона публикации.

Еще одним выразительным дериваци-
онным средством является такая стили-
стическая фигура, как тмезис. Под ним мы 
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будем понимать вставку одной значимой 
лексемы или морфемы внутрь другой: 

Коронавирусная инфейкция
4 марта президент России Владимир Путин 

на встрече в Ново-Огарево с членами правитель-
ства поделился очередной неприятной правдой 
о коронавирусе COVID-19. Он идет к нам из-за 
рубежа не только как инфекция, но и как фейк. 
(Коммерсантъ, 05.03.20) ← инфекция + фейк.

Как видно из примера, с  помощью 
номинации инфейкция журналисты привле-
кают внимание адресата, нарушают прин-
цип целостности слова, выражают нега-
тивную экспрессию. Нельзя не согласиться 
с  В.  И.  Шаховским, что «некоторые жур-
налисты провоцируют бурные обсуждения 
фейковых событий, а событий нет; отвлека-
ют внимание общества от более серьезных 
проблем и событий» [Шаховский 2019: 7].

Для интерпретации эпидемической об-
становки в  мире журналисты используют 
новообразования, созданные междуслов-
ным наложением. Мы рассматриваем меж-
дусловное наложение как «соединение двух 
слов в одно, в котором полностью сохраня-
ются оба соединяющихся слова, но опре-
деленный фонемный отрезок нового сло-
ва принадлежит одновременно обеим мо-
тивирующим частям» [Улуханов 1996: 52]: 

Вирусь, куда ж несешься ты
Россия дождалась своего коронавируса 

(Коммерсантъ, 01.02.20) ← вирус + Русь; 

Симптом затрудненного отдыхания
Политическое противостояние России и Тур-

ции и  вспышка коронавируса могут подтолк
нуть туристическую отрасль к  новому кризису. 
Аналитики не исключают, что выручка россий-
ских туроператоров в  этом году сократится на 
30–50%, а  некоторые небольшие игроки обан-
кротятся (Коммерсантъ, 05.03.20)  ← отдых + 
дыхание.

Подобные инновации служат средством 
выражения иронической оценки, «облада-
ют эмоционально-эстетической окраской, 
оценочностью, оригинальностью, смысло-
вой уплотненностью»2.

Перемены, происходящие в  мировом 
сообществе, отражают новые номинации, 

2  Замальдинов В.  Е. Словообразовательные 
неологизмы как средство речевого воздей-
ствия (на материале нижегородских СМИ нача-
ла XXI в.): дис. … канд. филол. наук. – Нижний 
Новгород, 2018. – С. 85.

созданные с  помощью заменительной де-
ривации. Субституция  – словообразова-
тельный процесс, при котором происходит 
замена корневой или другой неформант-
ной части в  узуальной сложной лексеме. 
«Сущность данного способа словообразо-
вания состоит в том, что в результате заме-
ны корневой или другой части слова появ-
ляется инновация» [Рацибурская, Замаль-
динов 2017: 38].

Разновидностью субституции являет-
ся трансрадиксация, т. е. замена корневого 
компонента другим корнем: 

Вирус-мажорные обстоятельства
Власти РФ готовы учесть фактор эпидемии 

при исполнении госконтрактов. (Коммерсантъ, 
10.03.20)  – ср. исходное форс-мажорные 
(обстоятельства).

Реже встречаются случаи мены префик-
соида в узуальном слове: 

Коронавидение
Коронавирус придумали специально, что-

бы наши не выиграли. Так пишут в  интерне-
те, а  интернет врать не будет. Впервые за мно-
го лет Россия посылает на престижный конкурс 
группу с реальными шансами на победу – и вот 
на тебе: в  Нидерландах запрещают собирать-
ся более 100 человек, а «Евровидение» – это зна-
чительно больше ста. (Новая газета, 13.03.20) – 
ср. исходное «Евровидение» (конкурс).

Адресат легко определяет то слово, кото-
рое послужило производящим для новой 
номинации. Подобные новообразования 
имеют ясную семантику, с  их помощью 
журналисты создают комический эффект.

Итак, огромное влияние на язык ока-
зывают экстралингвистические факторы. 
«Социальная природа языка предопределя-
ет многие особенности его функциониро-
вания в речевой коммуникации. Конечно, 
наиболее явно это наблюдается на уров-
не лексики, которая вследствие непосред-
ственной связи с  повседневной жизнеде-
ятельностью членов этноса оказывается 
самым открытым и  динамичным уровнем 
языковой системы» [Васильев, Васильева 
2018: 154]. Подобные внеязыковые изме-
нения привели к  появлению в  медий-
ной коммуникации большого количества 
новых номинаций, возникших как реакция 
на ситуацию с  коронавирусной инфекци-
ей (Covid-19). Новообразования становят-
ся знаковыми элементами национального 
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менталитета, в  них отражаются социаль-
но-политические изменения, происходя-
щие в  жизни страны и  мира. С  помощью 
инноваций журналисты воздействуют на 
адресата, иронично осмысляют действи-
тельность и  обозначают высокотехноло-
гичные явления. Таким образом, анализ 
новых номинаций в медийной коммуника-
ции свидетельствует о том, что язык СМИ 
создает широкие возможности для реали-
зации как узуальных (префиксация, суф-
фиксация), так и окказиональных (тмезис, 
междусловное наложение, заменительная 
деривация) способов словопроизводства.
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